河北金鸿向峰科技有限公司
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第1章 公司简介

1、 公司概况
河北金鸿向峰科技有限公司，成立于2016年初，前身为中创意唯科技有限公司，是一家致力于青少年科普教育、兴趣教育、素质教育的服务型公司。
[image: ]
   创始人郑向峰先生在该行业拥有五年的从业经验和三年的儿童科普展实操经验，对各种培训机构、终端用户的需求非常了解。

2、 股东持股比例
  郑向峰 持股 95%   侯维晟 持股 1%   李胤 持股 1%
河北启点法商企业管理咨询有限公司 服务入股 3%
3、 公司团队简介
1、 掌舵人：郑向峰
中创意唯网络科技有限公司唐山分公司创办人
4D智慧科技馆创办人
绿洲魔幻趣味科技馆创办人
通达奇幻小镇创办人
神笔马良体验馆创办人
青少年宫科技馆项目承办人
河北金鸿向峰科技有限公司联合创始人
（唐山视觉科技体验的先驱，有多年从事该行业经验）

2、技术总监：
  （1）安亮    首席技术官（CTO）
2006年参与制作央视52集大型动画电视剧《小卓玛》
2007-2008参与制作央视动画喜剧—快乐驿站《秦琼传》
2009年策划制作唐山电视台整体栏目包装改版工作，负责完成电视包装作品：《直播50分》、《我的影像》、《艺苑时空》、《话说唐山》、《戏曲赏析》等。
2009年参与制作谭晶动漫MV《我的祝福你听见了吗》荣获中宣部“五一个”工程奖。
2010年个人发表文章《关于加强我市动漫产业发展的建议》荣获市委献计献策 银奖
2011年参与制作唐山市委市政府、市委宣传部南湖生态园招商引资《创意唐山》宣传片。
2012年个人作品《年》荣获中央文明办《我们的节日—春节》网络动画优秀作品奖。
2013年制作完成安徽江淮汽车股份有限公司《江淮悦悦》巴西海外版宣传片。
2014年11月至2015年2月策划制作完成唐山市环保局《新环保法公益系列宣传片》

  （2）杨懿     首席技术官（CTO）
香港新动力电讯联合创始人
c36游戏工作室创始人
多项技术专利持有人

  3、财务监管：张伟    首席财务官（CFO）
河北启点法商企业管理咨询有限公司董事长
河北财智法商企业管理咨询有限公司董事长
股权治理专项委员会副主任
中国中小企业创业联合会唐山分会会长
天津师范大学、韩国大佛大学双硕士研究生学位，法学学士。
二级律师，唐山市仲裁委员会仲裁员，法学会仲裁委员会副主任。
全球移民律师协会会员，唐山市政协委员，唐山民主促进会律师支部主任，区工委主任。
河北金鸿向峰科技有限公司联合创始人  

合作单位
               1、唐山市科学技术研究协会
               2、唐山市科技局
               3、路北区教育局
               4、唐山市工业和信息化局
               5、河北省创造创新协会
  6、深圳赛格集团（国企上市企业）

合作培训机构
               1、维斯思德教育机构
               2、鸣笛机器人教育
               3、木鸟教育（3D打印教育）
               4、小马剧团
               5、七色光美术

研发团队
               1、深圳市幻世实科技有限公司
               2、深圳C36工作室
            3、深圳市百万城电子商务有限公司（AR社区）
               4、增强现实中国线上平台
               5、唐山学院
6、苏州梦想人长期战略合作伙伴
    7、爱可目（北京）科技股份有限公司
 



第2章 我们是做什么的
   我们集合少年儿童素质教育机构、新品直播和体验式营销，以校外第二课堂为入口，AR/VR产品为支撑的线上线下综合服务业态。

第3章 我们要做什么
 线上：  
一站式线上青少年综合素质教育的“苏宁易购”
 项目亮点：
  1、集聚优质教学资源； 
  2、便捷满足家长选课需求（早教、素质教育、兴趣教育集合）；
  3、了解最前沿儿童高科技产品（可直接购买）。
 线上功能：
  1. 用户查看商品列表、视频详情、在线咨询、下单、支付；
  2. 用户查看课程视频及新品直播；
  3. 用户报名课程、填写信息、支付；
  4、线下体验照片下载。

线下：  
  单一的线上操作已趋于饱和，线上线下相结合绝对是市场的一大趋势，我公司正是采用了这一理念模式，细化应用到高科技儿童产品销售中。据统计2016年该类产品线上销售达168万件,这一数据足以证明AR/VR儿童科普类产品在线上得到了用户的认可，把孩子们的好奇心、求知欲从虚拟搬到眼前。
[image: ][image: ]  儿童科普乐园是直接对接AR/VR儿童科普类产品厂家，更新换代快；第一时间让孩子们接触前沿科技，让消费主体能真正达到寓教于乐体验的目的。 
  习近平指出：“把抓科普放在与创新同等重要位置。”
  全国科普宣传日是每年9月份第三个星期天，全国当天都组织免费活动，儿童科普乐园得到当地科协的大力支持，长期针对学校免费开放，以科普教育为引导,开设校外第二课堂，综合各类素质教育培训机构，充分挖掘孩子的兴趣点，让老师成为我们的导游，提升孩子们的全面综合素质发展。
项目亮点:
1、 线下同线上均为轻资产，场地合作分成，无租赁费负担；
2、 自拥三十余套设备（可复制），厂家合作保障新品研发，无进货囤货费用负担；
3、节省家长陪读时间（依据大数据合理调整培训课的先后及时间）；
4、充分挖掘孩子的兴趣点（利用免费体验课，兴趣测评）；
5、以校外第二课堂客源为引流，解决机构招生难问题；
6、依据培训机构的专业教育服务来增加用户粘性。

竞争对手分析

	竞争对手比较

	       
	政府部门直营
	第二课堂

	1
	费用低廉
	价格相对其他机构便宜，比政府直营更专业

	2
	组织比赛
	组织比赛

	3
	自带“政府”光环
	我们能得到各地教育局和政府科协支持；

	4
	人多报名难
	线上线下相结合，报名更方便快捷；

	5
	授课进度慢
	授课进度更系统、更科学；

	6
	家长沟通困难
	用户就是上帝，更好的跟家长沟通；

	7
	授课时间固定，难协调
	利用线上大数据，合理分配课时，节省奔走时间；

	8
	大班教学，管理难
	小班授课，针对性强，服务全面，更专业；

	9
	无团队政策
	专业的运营团队直接对接终端用户，保证生源充沛；

	10
	娱乐项目少，设备单一
	娱乐项目多，设备更新快

	11
	游乐设施单纯娱乐
	游乐设施以科普教育为主

	12
	盈利点单一
	有衍生产品销售



第4章 怎么做
[image: ]   2015年，国内民办教育市场的规模约6000亿元人民币，其中五分之一的市场规模便归为“在线教育”;五分之四的市场规模为“线下教育”，约为4800亿。2015年，民办教育市场的增长率约为15%，其中兴趣教育领域在逐渐崛起，兴趣教育和素质教育领域的新增项目占所有新增项目的12%，业内人士预测，下一个行业风口将是发展以ToB领域的产品或平台和素质教育行业。











三年财务预测：
	科目
日期

	营业额
	成本及
费用
	税金
3.3%
	利润
总额

	2017年
	720万
	183.5万
	23.8万
	512.7万

	2018年
	2160万
	550.5万
	71.28万
	1538.22万

	2019年
	7200万
	1835万
	237.6万
	5127.4万








注：2017年唐山开设1家店，锁定唐山所有终端用户；
    2018年全国开设3家店，锁定终端用户约一、二、三线城市的三分之一；
2019年全国开设10家店，覆盖所有一、二、三线城市;线上打造全国最大综合素质教育服务平台。
盈利模式（与唐山学院合作，有自己研发团队）
线上
1、 培训机构线上推广费
2、 产品直营线上销售
3、 [bookmark: _GoBack]培训报课费用分成
线下
1、 儿童乐园单独项目体验费
2、 娱乐项目衍生产品销售
3、 餐饮水吧收入
4、 企业产品入驻乐园展示费用
5、 培训机构分成
6、整体项目招商加盟
7、单独项目招商加盟
8、科技展示项目定制销售
线下部分项目营业额细化：
  每天由两所学校参加体验，分上下午进行
  一所学校约十个班级，每个班级大概50名学生
  采用以学校组织的“科普游”形式体验免费，餐饮小吃、衍生品、附属产品等收费的形式，平均每人消费10元。
  每天按两所学校计算2*10*50=1000人，合日消费1000*10=1万元 ；
  合计年消费（日期除去节假日及周六日约165天）165*1=165万元；  
  敞开式展馆，项目单独收取体验费，每个孩子按40元消费计算，全天按1000客流计算，1000*40=4万元；合年消费（全年节假日及周六日约105天）105*4=420万元
  各种入驻线下实体店培训机构按收取培训费（三七分）分成形式结算约135万元。  
成本及费用细化
1、场地使用盈利分成，无房租费用，分成按营业额20%计算。720*20%=144万元。
2、主要费用
（1）电费：月消费约3000元，合年消费约3.6万元。
（2）人工费用：展馆内部人员月基本工资平均2000（另加提成）约聘用30人；外联业务人员月基本平均工资2000（另加提成）约聘用30人。合年挑费12万元。
3、其他杂务流水：约10万元。
合计约170万元（余盈作为调剂费用）
财务现状
1、现有设备：固定资产总计846.9754万元
	核心产品技术

	恐龙喂食   
	昆虫总动员
	恐龙拍照
	手枪
	AR教师

	侏罗纪
	虫虫世界
	航天飞船组装
	坦克
	公共交通

	与狼共舞
	蒙牛农场
	种菜
	恐龙对战
	AR科普书

	七大奇迹
	三国武将
	童话故事三套 
	地面互动三套
	ABC

	加工车间
	奥体游历
	飞机
	小飞侠
	舞蹈家

	昆曲
	丰田汽车
	虚拟翻书
	全息投影
	源代码 1个

	核心产品共35项，价值：800万元







	科技设备

	投影设备10台40000元
	 10个高清摄像头7000元
	纱幕50米1000元

	主机10台20000元
	 3D画395平米 158000元
	投影幕200寸900元

	全系展柜3600元 
	20套桌面互动游戏50000元
	背投幕200寸2700元

	全息投影膜6.08㎡1824元
	 视频线10根500元
	USB延长线10根300元

	音频30根300元
	补光灯6盏600元
	网线60米300元

	印象8套400元
	书模型2000元
	大魔法4个1200元

	小魔法20个1000元
	 海洋之星游戏机1台15000元
	

	合计：30.6624万元






	展馆配套设施

	秋千1套 1200元
	电表箱一个 300元
	线缆一批 3000元

	小椅子22把 1980元
	长桌6个  2400元
	藤椅2把  400元

	沙发一套 6000元
	长藤椅 500元
	滕桌4个  800元

	彩色打印机一台 3800元
	塑封机一台 300元
	喷绘布（白）1卷 700元

	喷绘布1000㎡  13000元
	木塑板3mm200张 46080元
	方木条  5200元

	KT板20㎡ 600元
	五金工具1箱 500元
	手摇架2个 1920元

	行架 90米  27000元
	4D影院展棚 3600元
	维修工具1组 800元

	显示器3个 900元
	鼠标键盘10套 500元
	装饰品1套 1000元

	淘气堡气垫床1个 3000元
	iPad2 1个2700元
	小米手机1300元

	电视机46寸 3400元
	电视移动托架3个 1290元
	展馆灯具一批  6000元

	音箱控制台+3个音箱 4600元
	对讲机3个  1050元
	扭蛋机1台+扭蛋  550元

	4D魔镜3个  300元
	售票台1个 400元
	办公桌椅2套 1000元

	笔记本电脑4台 10600元
	HP打印机 3800元
	播放器2台 660元

	合计：16.3130万元



2、 无形资产
	序号
	项目说明以及预估产品值

	1
	5年经验积累的粉丝 价值50万

	2
	5年经验合作的渠道有多家政府企事业单位，46所小学和20所幼儿园  价值50万

	3
	已经交付使用的唐山市青少年宫工程价值10万元

	4
	已经签约的青少年宫的工程 价值60万

	5
	唐山市青少年宫为河北省政府重点工程，科谱展馆部分已经被我公司全部承办，
辐射全省（11个地级市）的潜在业务及影响力价值300万。

	6
	唐山市科技馆为河北省政府重点工程，我公司已和科技馆达成承接意向，
为主要软件类供应单位。，辐射全省（11个地级市）的潜在业务及影响力  价值500万。

	7
	“视觉科技体验空间”品牌影响力 价值50万

	8
	5年管理经验打造的优势团队 价值20万

	9
	唐山市科协指定“科普教育基地” 价值50万

	10
	全球首家少年儿童科教科普平台商业模式  价值100万

	11
	5年科普教育运营经验 价值50万

	12
	未来三年平均利润率 36%  、投资回报比59% 价值500万

	13
	5年积累的上游科技资源  价值100万

	14
	视觉科技空间旗舰店     价值 500万

	总计
	约合2340万



第5章 融资需求
天使轮融资500万，出让股比10%
资金用途：
1、200万用于场地建设及设备投入
设备投入：计划新增2套最新科技设备，约50万元。（现有设备35套）场地装修费用：2000㎡，软装计划150万元。
合计约200万元
2、300万用于企业人事管理及项目运营投入
1、人工费用：高层管理人员：3名（专业财务、HR、运营）月薪1.2万元，合年43.2万元；运营团队：10人月薪3500，合年42万元。
2、广告宣传：年计划广宣费用80万元。
3、线上平台建设及投入：平台建设20万元；平台日常维护8万元。
4、聘用科普界权威人士做顾问：年40万元。
5、企业运营杂务流水：70万元。
合计约300万元

退出机制
   1、在启动C轮融资时可股权转让（6-12个月启动A轮融资;12-18个月启动B轮融资；18-24个月启动C轮融资）；
   2、股权回购：C轮融资时按当时市值回购股权；若未达到预期按当初进购价格的3倍进行回购。
   寻求投资过大型连锁商超、教育培训机构、有科普教育资源的资本方合作。
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